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O Que os Al Overviews
Realmente
Recompensam

Os mecanismos de busca generativa nao classificam paginas, eles citam
fontes. Isso muda fundamentalmente quais sinais importam. Este guia
decodifica o AEO Signal Set: o conjunto de sinais que determinam se sua
marca aparece em ChatGPT, Perplexity e Al Overviews do Google.
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Al Overviews recompensam sinais fundamentalmente diferentes do SEO
classico. Mencoes de marca em propriedades editoriais, densidade de
citacoes, dados estruturados e coeréncia semantica agora superam
backlinks como preditores de visibilidade em respostas de IA.

A tese

e Por que backlinks cairam de ~40% para ~10% do peso de citacdo em motores de
IA entre 2021 e 2024

e Os cinco pilares do AEO Signal Set e como cada um influencia decisdes de
citacao de LLMs

¢ Quais schemas estruturados (Article, FAQPage, HowTo, Organization) os motores
generativos realmente leem

e Como auditar suas paginas comerciais contra os sinais que ChatGPT e Perplexity
priorizam

e Como construir uma cadéncia editorial de 12 meses que atinge cada sinal
mensalmente
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The AEO Signal Set

Depois de analisar milhares de citacdes em ChatGPT, Perplexity e Google Al
Overviews, a equipe da Pillar Al Labs identificou cinco categorias de sinais que

predizem se uma marca sera citada em respostas generativas. Juntos, eles formam o

AEO Signal Set, o modelo mental central para visibilidade em busca generativa.

‘ Densidade de Mencoées Editoriais

LLMs aprenderam o que € uma marca de autoridade ao ingerir milhdes de

artigos, podcasts e analises. Quando sua marca & mencionada repetidamente

em propriedades editoriais terceirizadas (ndo apenas no seu proprio site), os
modelos constroem uma representacao de entidade mais forte. Densidade
importa mais que volume bruto: dez mencdes em publicacdes de nivel A

superam cem em diretérios de baixa qualidade.

a Dados Estruturados Semanticos

Schema.org nao é mais opcional. Article com author e datePublished, FAQPage

espelhando perguntas visiveis, HowTo para conteudo procedimental e

Organization com sameAs links formam a camada que os crawlers de |A leem

primeiro. Schema ausente ou malformado € a razao mais comum pela qual

marcas techicamente competéncias nao sao citadas.

6 Coeréncia de Entidade

Os motores de IA ndo classificam URLSs, eles raciocinam sobre entidades. Sua

marca precisa ter uma representacao consistente através do Wikidata,
Crunchbase, LinkedIn, perfis de autor e seu proprio site. Inconsisténcias em

nome, fundadores, categoria ou descricao fragmentam a entidade e reduzem a

confianca do modelo.
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Pesquisa e Dados Originais

LLMs sao tendenciosos para fontes que oferecem dados primarios. Pesquisas
proprietarias, benchmarks, conjuntos de dados e analises originais sao
desproporcionalmente citadas porque oferecem informagao que o modelo nao
pode derivar de outras fontes. Comentario sobre dados alheios raramente é
citado, mesmo quando bem escrito.

Sinais de Autoridade do Autor

Autores nomeados com biografias estruturadas, perfis cruzados (LinkedIn,
ORCID, Google Scholar) e historico publicado em propriedades terceirizadas
aumentam significativamente a probabilidade de citagdo. Conteudo anénimo ou
atribuido a 'Equipe Editorial' é sistematicamente subvalorizado pelos motores

generativos.

0> — Os dados.

40%+

das consultas nos EUA agora ativam Al
Overviews

SEMRUSH, 2024

5

categorias de sinais que compdem o AEO
Signal Set

PILLAR Al LABS
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~10%

peso atual de backlinks em decisdes de
citacdo de IA (vs. ~40% em 2021)

PILLAR Al LABS, ANALISE 2021-2024

maior probabilidade de citagao para paginas
com schema Article completo vs. sem

schema

PILLAR Al LABS, AMOSTRA DE 12K CITAGOES
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60%+ 12 meses

das citagcoes em Perplexity vém de fontes cadéncia editorial recomendada para atingir
com autor nomeado e biografia estruturada cada sinal AEO mensalmente
PILLAR Al LABS, 2024 PILLAR AUTHORITY PLAYBOOK

Por que o SEO classico parou de funcionar como tnica estratégia

modelo de PageRank assumia um mundo onde links eram a moeda primaria de confianca.
() Por décadas, isso funcionou: backlinks de dominios autoritarios sinalizavam que uma

pagina merecia ser classificada. Os motores generativos quebram esse contrato.
ChatGPT, Claude, Perplexity e Google Al Overviews nao navegam grafos de links em tempo real,

eles raciocinam sobre entidades e sintetizam respostas de multiplas fontes simultaneamente.

Isso nao significa que SEO esta morto. Significa que SEO é agora uma camada dentro de uma
estratégia maior chamada AEO (Answer Engine Optimization). A andlise da Pillar Authority
((authority/) mostra que paginas que classificam bem no Google organico mas nao sao citadas em
Al Overviews compartilham padrdes claros: schema ausente, autores anénimos, falta de dados
primarios. Inversamente, paginas frequentemente citadas em ChatGPT muitas vezes nem
aparecem na primeira pagina do Google, porque os sinais que importam para LLMs sao
diferentes.

Como motores generativos decidem quem citar

uando um usuario pergunta a Perplexity sobre 'as melhores ferramentas de analise de
Q marca’', o sistema nao classifica paginas em uma SERP. Ele faz trés coisas
simultaneamente: recupera passagens de fontes confidveis indexadas, identifica
entidades relevantes (marcas, pessoas, conceitos) e sintetiza uma resposta enquanto seleciona
quais fontes atribuir. A selecao de citagcao é uma decisao separada da geracao de conteudo, e é

ali que o AEO Signal Set vive.
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Sinais que pesam mais nessa decisao de citacdo: dados estruturados claros que permitem ao
modelo extrair fatos com confianca, presenca de entidade consistente através de propriedades
terceirizadas, autor nomeado com credenciais verificaveis e exclusividade de informacao (dados
que outras fontes nao oferecem). Backlinks ainda contribuem, mas como sinal secundario de
autoridade, nao como o fator principal que eram no SEO classico.

O que auditar em suas paginas comerciais agora

omece com suas trés consultas comerciais principais. Para cada uma, faca a pergunta em
C ChatGPT, Perplexity e Google Al Overviews. Anote trés coisas: quais fontes sao citadas,

qual schema estruturado essas paginas usam (use a extensao Schema Markup Validator)
e que tipo de informacao é extraida (estatisticas, definicoes, listas comparativas). Isso revela o
padrao de citacdo no seu vertical.

Em seguida, audite suas proprias paginas contra os cinco pilares. Vocé tem Article schema com
author, datePublished e publisher? FAQPage espelhando as perguntas visiveis na pagina?
Organization schema com sameAs apontando para Wikidata, LinkedIn e Crunchbase? Dados
originais (ndo apenas comentario sobre dados alheios)? Autores nomeados com biografias
estruturadas? A maioria das marcas falha em trés ou mais desses pontos, e essa € a alavanca de
maior impacto antes mesmo de pensar em conteudo novo. Para uma metodologia completa, veja
o Pillar Institute Foundations (/institute/foundations/).

Construindo uma cadéncia editorial que atinge cada sinal

isibilidade sustentada em motores generativos nao vem de um Uunico artigo viral, vem de
V uma cadéncia editorial que reforca sinais ao longo do tempo. A estrutura recomendada

pela Pillar € uma cadéncia de 12 meses onde cada més atinge pelo menos um dos cinco
pilares: um més para um relatoério de pesquisa original (Pesquisa e Dados Originais), outro para
uma série de entrevistas com especialistas externos (Densidade de Mencodes Editoriais), outro
para um pilar técnico com schema HowTo completo (Dados Estruturados Semanticos), e assim

por diante.
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O objetivo nao é volume, é coeréncia de sinal. Uma marca produzindo seis pecas por ano que
atingem todos os cinco pilares de forma deliberada superard uma marca produzindo trinta pecas
genéricas sem ancoragem em sinais. Veja como a Pillar Studio Founders (/studio/founders/) aplica

esse modelo para fundadores construindo presenca editorial do zero.

o3 — Aplique isso ao seu trabalho

se esta lista como um diagndstico de uma hora para suas trés consultas comerciais
| l principais. Cada item corresponde a uma alavanca de sinal AEO de alto impacto.

1. Pesquise suas 3 consultas comerciais principais em ChatGPT, Perplexity e Google Al
Overviews; documente quais fontes sao citadas e que schema elas usam

[

. Audite suas paginas-alvo para Article schema completo (author, datePublished,
publisher, image) usando o Schema Markup Validator do Google

. Adicione FAQPage schema espelhando as perguntas visiveis em cada pagina
comercial; garanta que perguntas e respostas estruturadas correspondam ao texto
visivel

o

4. Implemente Organization schema com sameAs apontando para Wikidata, LinkedIn,
Crunchbase e qualquer perfil oficial onde sua marca exista

. Substitua autoria 'Equipe Editorial' por autores nomeados com biografias estruturadas
e perfis cruzados verificaveis (Linkedln, ORCID)

W1

6. Identifique pelo menos um conjunto de dados proprietarios que sua organizagao pode
publicar trimestralmente (benchmark, pesquisa, relatério de estado da industria)

. Construa um calendario editorial de 12 meses onde cada més atinge pelo menos um
dos cinco pilares do AEO Signal Set

~
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Perguntas {requentes.

Backlinks ainda importam para Al Overviews?

Sim, mas como sinal secundario. A analise da Pillar Al Labs estima que backlinks cairam de
~40% para ~10% do peso de citacao entre 2021 e 2024. Eles ainda contribuem para autoridade
de dominio, mas nao sao suficientes sozinhos. Marcas com perfis de link fortes mas sem
schema, sem autores nomeados e sem dados originais raramente sdo citadas em respostas de
IA.

Qual schema devo priorizar se sé posso implementar um?

Organization schema com sameAs links. Ele estabelece sua entidade de marca através do
Wikidata, LinkedIn, Crunchbase e outras propriedades autoritarias, o que é a base sobre a qual
todos os outros sinais sao construidos. Em seguida, adicione Article schema com author e
datePublished em todas as paginas editoriais.

Quanto tempo leva para ver resultados em ChatGPT e Perplexity?

Mais rapido do que SEO classico para alguns sinais (schema e atualizacdes de entidade podem
ser ingeridos em semanas), mais lento para outros (densidade de mencgdes editoriais leva meses
para se acumular). Uma cadéncia editorial de 12 meses ancorada nos cinco pilares tipicamente
produz visibilidade mensuravel em ChatGPT e Perplexity entre os meses 4 e 6.

Posso fazer AEO sem produzir pesquisa original?

Vocé pode comegar sem ela, mas a probabilidade de citacao sera substancialmente menor.
Motores generativos sao tendenciosos para fontes que oferecem informacao que eles nao
podem derivar de outro lugar. Mesmo um relatério modesto baseado em dados internos
(métricas de clientes, benchmarks de produto, pesquisa de pequena amostra) supera
dramaticamente comentario sobre dados de terceiros.
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Como AEO se relaciona com E-E-A-T do Google?

E-E-A-T é a versao do Google de muitos dos mesmos principios: Experiéncia, Expertise,
Autoridade e Confianga. AEO Signal Set € mais especifico e mensuravel, e se aplica através de
motores (ndo apenas Google). Marcas que constroem para o AEO Signal Set automaticamente
fortalecem E-E-A-T, mas o inverso ndo € necessariamente verdadeiro.
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