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Ce que les AI
Overviews
récompensent
vraiment

Les moteurs génératifs ne classent plus les pages comme Google le faisait. Ils

choisissent des entités à citer, en pondérant cinq familles de signaux dont les

backlinks ne forment plus qu'une fraction. Voici le jeu de signaux AEO que

les marques doivent maîtriser.
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Les AI Overviews ne récompensent pas les mêmes signaux que le SEO

classique. Les mentions de marque éditoriales, la densité de citations,

les données structurées et la cohérence sémantique pèsent désormais

plus lourd que les backlinks isolés.

La thèse

Pourquoi le poids des backlinks dans la citation générative est passé d'environ

40 % à environ 10 % entre 2021 et 2024.

Les cinq familles de signaux du framework AEO Signal Set et comment chacune

influence votre probabilité d'être cité.

Comment auditer concrètement vos pages contre ces signaux en moins d'une

journée.

Pourquoi la cohérence sémantique sur 12 mois bat n'importe quelle tactique court

terme.

Comment construire une cadence éditoriale qui touche chaque signal

mensuellement.
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The AEO Signal Set

Cinq familles de signaux structurent la décision d'un moteur génératif lorsqu'il choisit

une source à citer. Pris isolément, chacun est insuffisant. Combinés avec cohérence

sur douze mois, ils transforment une marque en entité citable.

1 Mentions de marque éditoriales

Le nombre et la qualité des contextes dans lesquels votre marque est nommée

par des médias tiers, même sans lien. Les LLM apprennent vos cooccurrences

thématiques : si votre marque apparaît cinquante fois dans des articles sur

votre sujet, vous devenez une entité associée à ce sujet dans leurs

embeddings.

2 Données structurées (Schema.org)

Les schemas Article, FAQPage, HowTo et Organization servent de balises de

confiance pour les moteurs génératifs. Ils réduisent l'ambiguïté d'extraction et

permettent aux modèles de citer un fragment avec une attribution propre. C'est

l'investissement technique au meilleur ratio coût/impact.

3 Reconnaissance d'entité

Votre marque doit être reconnue comme une entité stable : même nom, même

description, mêmes profils officiels liés par sameAs. Un Knowledge Panel

Google, une page Wikipedia, ou un profil Crunchbase cohérents avec votre site

renforcent cette reconnaissance dans les corpus d'entraînement et de

recherche.

4 Cohérence sémantique et autorité d'auteur

L'homogénéité du vocabulaire, des sujets et de la voix à travers vos pages crée

un vecteur sémantique précis pour votre marque. Couplée à des auteurs

identifiés (biographies, profils extérieurs, historique de publication) et à un

volume de recherche de marque organique, elle rend votre marque lisible et

fiable pour les modèles.

01 — Le framework : The AEO Signal Set
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5 Données originales et recherche primaire

Les moteurs génératifs sur-citent les pages qui apportent des chiffres, études

ou benchmarks originaux. Un point de données propriétaire vaut souvent plus

que dix paragraphes de commentaire : c'est ce qui fait de vous une source

primaire, et non un agrégateur.

40 %+
Requêtes américaines déclenchant un AI

Overview en 2024

SEMRUSH, 2024

~10 %
Poids estimé des backlinks dans la décision

de citation générative (2024)

PILLAR  AI  LABS, ANALYSE  INTERNE  2024

~40 %
Poids estimé des backlinks en 2021, pour
comparaison

PILLAR  AI  LABS, ESTIMATION  RÉTROSPECTIVE

7
Signaux principaux identifiés comme
pondérant la citation IA

PILLAR  AI  LABS, AEO  SIGNAL  AUDIT

3
Schemas structurés prioritaires : Article,
FAQPage, HowTo

DOCUMENTATION  SCHEMA.ORG  & PILLAR  AI

LABS

12 mois
Cadence éditoriale minimale recommandée
pour stabiliser les signaux AEO

PILLAR  AUTHORITY, GUIDE  DE  CADENCE  2024

02 — Les données.
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Pourquoi les AI Overviews changent les règles du jeu

endant deux décennies, le SEO classique a reposé sur une mécanique relativement stable :

des mots-clés, des backlinks, un peu de contenu, et la patience d'attendre que Google

indexe et classe. Les AI Overviews de Google, ChatGPT Search, Perplexity et les autres

moteurs génératifs renversent complètement ce paradigme. Ces systèmes ne classent pas dix

résultats : ils synthétisent une réponse unique en piochant des fragments de plusieurs sources,

puis citent celles qu'ils jugent autoritaires. Le résultat : votre page peut être exploitée sans jamais

être cliquée.

Le glissement est structurel. Une étude SemRush de 2024 indique que les AI Overviews

apparaissent déjà sur plus de 40 % des requêtes aux États-Unis, et la trajectoire est claire pour

les marchés francophones. Le trafic des clics organiques baisse, mais la visibilité au sein des

réponses générées devient le nouveau terrain de compétition. C'est ce que l'industrie

commence à appeler l'Answer Engine Optimization (AEO) : une discipline qui partage le

vocabulaire du SEO, mais qui obéit à des signaux radicalement différents. Pour comprendre ce

que les AI Overviews récompensent vraiment, il faut sortir de la logique du lien et entrer dans

celle de l'entité.

Ce que les moteurs génératifs lisent vraiment

es moteurs génératifs ne « crawlent » pas comme un robot classique. Ils s'appuient sur

des index hybrides combinant données structurées, embeddings sémantiques et signaux

d'entités. Lorsque ChatGPT ou Perplexity choisit une source à citer, il répond à trois

questions implicites : cette marque est-elle reconnue comme une entité cohérente ? Cette page

apporte-t-elle une information vérifiable et originale ? Le contenu est-il structuré de manière à

pouvoir être extrait sans ambiguïté ? Les backlinks ne disparaissent pas, mais ils sont désormais

un signal parmi d'autres, et non plus la colonne vertébrale.
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L'analyse interne menée par Pillar AI Labs (/institute/ai-labs/) sur des milliers de citations génératives

montre une hiérarchie inattendue. Les mentions de marque éditoriales — c'est-à-dire le fait

qu'un média tiers nomme votre marque dans un contexte thématique pertinent — pèsent

davantage qu'un backlink technique. Les schemas structurés (Article, FAQPage, HowTo,

Organization) servent de balises de confiance que les LLM apprennent à reconnaître. La densité

de citations sortantes vers des sources primaires renforce la crédibilité de votre propre page. Et

la cohérence sémantique — le fait que votre site parle d'un sujet avec une voix homogène sur

plusieurs dizaines de pages — est ce qui transforme une marque en entité reconnaissable par un

modèle.

Pourquoi les backlinks ne suffisent plus

ntre 2021 et 2024, le poids estimé des backlinks dans la décision de citation des moteurs

génératifs est passé d'environ 40 % à environ 10 % (estimation Pillar AI Labs, croisée avec

des analyses publiques de SearchGPT et Perplexity). Cela ne veut pas dire qu'un lien d'un

média de référence est devenu inutile : il reste un puissant signal. Mais il agit désormais comme

conséquence d'une autorité éditoriale, pas comme cause. Les moteurs génératifs ont appris à

repérer les schémas artificiels de link-building, et ils privilégient les signaux plus difficiles à

manipuler.

Ces signaux difficiles à manipuler sont précisément ceux qu'une opération de relations presse et

de contenu éditorial produit naturellement : des mentions répétées dans des contextes

pertinents, un volume de recherche de marque qui croît organiquement, des signaux d'auteur

(nom, biographie, profils extérieurs liés par sameAs), et des données originales que d'autres

sites finissent par citer. C'est la raison pour laquelle les marques qui investissent dans une

stratégie d'autorité (/authority/) structurée — plutôt qu'un programme de backlinks transactionnel

— surperforment sur les requêtes IA.

La cohérence sémantique comme avantage durable

e concept le moins compris de l'AEO est la cohérence sémantique. Un modèle de langage

représente votre marque comme un vecteur dans un espace d'embeddings. Plus vos

pages, vos auteurs et vos mentions externes parlent du même champ sémantique avec

une terminologie stable, plus ce vecteur devient précis — et plus le modèle est « confiant »

quand il vous cite. Une marque qui écrit sur dix sujets sans fil conducteur n'a aucun vecteur

clair : elle est sémantiquement floue, donc rarement citée.

https://pillarme.com/institute/ai-labs/
https://pillarme.com/authority/
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Concrètement, cela signifie qu'une « cluster strategy » bien exécutée — un sujet principal

décliné en sous-thématiques interconnectées — vaut plus qu'une accumulation de pages

opportunistes. Les pages doivent partager un vocabulaire, une voix, des entités nommées

récurrentes (produits, méthodologies, personnes), et être liées entre elles par des ancres

descriptives. La cohérence sémantique est ce qui rend votre marque lisible par un modèle, et

donc citable.

ne feuille de route opérationnelle pour passer de la théorie à un audit AEO mené cette

semaine, puis à une cadence soutenue sur douze mois.

1. Listez vos trois requêtes commerciales prioritaires et testez-les manuellement sur

ChatGPT, Perplexity et Google AI Overviews : notez quelles sources sont citées et

quels schemas elles déploient.

2. Auditez vos pages stratégiques avec le Rich Results Test de Google : vérifiez la

présence de Article (author, datePublished, publisher) et de FAQPage reflétant

fidèlement les Q&R visibles.

3. Ajoutez ou complétez votre schema Organization avec un bloc sameAs pointant vers

vos profils officiels (LinkedIn, Crunchbase, Wikipedia, X) pour renforcer la

reconnaissance d'entité.

4. Identifiez un point de données propriétaire publiable ce trimestre — un benchmark

sectoriel, une étude interne, un sondage — et construisez une page autour,

conditionnée pour la citation.

5. Construisez un calendrier éditorial sur 12 mois qui touche mensuellement chacun des

cinq signaux AEO, plutôt que de concentrer l'effort sur un seul levier.

6. Créez des pages auteurs complètes (biographie, profils extérieurs, historique de

publication) et associez-les systématiquement à vos articles via le schema Article.

7. Mettez en place un suivi mensuel des citations IA sur vos requêtes prioritaires : c'est le

nouvel équivalent du suivi de positions SERP.

03 — Appliquez ce framework à votre travail
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Questions fréquentes.

Le SEO classique est-il mort ?

Non, mais sa surface utile rétrécit. Les requêtes informationnelles de longue traîne basculent

rapidement vers les moteurs génératifs, tandis que les requêtes navigationnelles et

transactionnelles restent encore largement dominées par le SERP classique. La bonne stratégie

n'est pas de choisir, mais d'aligner les deux disciplines sur des signaux communs (entités,

schemas, autorité éditoriale).

Comment savoir si ma marque est déjà citée dans les AI Overviews ?

Faites le test manuel sur vos dix requêtes commerciales prioritaires dans ChatGPT, Perplexity et

Google AI Overviews. Notez les sources citées, le type de schema utilisé, la présence de

données chiffrées. Des outils comme Profound, Otterly ou les audits de Pillar Authority

(/authority/) automatisent ce suivi à l'échelle d'un portefeuille de requêtes.

Quels schemas dois-je prioriser ?

Trois familles couvrent l'essentiel : Article (avec author, datePublished, publisher), FAQPage

(reflétant fidèlement les Q&R visibles sur la page), et Organization (avec sameAs vers vos profils

officiels). Ajoutez HowTo pour les contenus procéduraux et Product pour les pages

commerciales. La validation via le Rich Results Test de Google reste l'étape minimale.

Les mentions de marque sans lien comptent-elles vraiment ?

Oui, et c'est un changement majeur. Les LLM construisent leur compréhension d'une marque à

partir des cooccurrences textuelles dans leur corpus d'entraînement et de recherche en temps

réel. Une mention éditoriale sans lien dans un média de référence peut peser autant qu'un

backlink technique, parce qu'elle prouve que la marque existe comme entité reconnue dans un

contexte thématique.

https://pillarme.com/authority/
https://pillarme.com/authority/
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Combien de temps faut-il pour voir des résultats AEO ?

Comptez entre trois et neuf mois pour qu'une stratégie cohérente commence à produire des

citations stables, et douze mois pour stabiliser une présence défendable. Les signaux d'entité et

de cohérence sémantique s'accumulent lentement : c'est un investissement de fond, pas une

optimisation tactique à court terme.


