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O Modelo de
Propriedades de Rede
de Suporte

O dominio .com da marca € necessario, mas ndo suficiente. As marcas que os
mecanismos de IA citam como autoridade sao aquelas cercadas por
propriedades editoriais de rede que publicam cobertura categorica. Este
guia explica o modelo.
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Os mecanismos de IA generativa nao citam marcas apenas pelo
conteudo do .com — eles citam marcas cercadas por uma rede editorial
categorica que confirma, contextualiza e reforca a entidade. O modelo
de rede ¢ o que separa marcas mencionadas de marcas tornadas
autoridade.

A tese

e Por que o dominio .com da marca, sozinho, hao gera mais autoridade suficiente
em respostas de IA

e Como propriedades de rede funcionam como superficies de citacao, contexto
semantico, reforco de entidade e amplitude de queries

¢ A diferenca estatistica entre marcas single-domain (3% das mencdes) e marcas
suportadas por rede (35%)

e Os trés caminhos operacionais — construir, licenciar ou contratar — e como
escolher entre eles

e Como auditar sua rede atual e estabelecer uma métrica de densidade de mencao
como governo

o1 — O framework: The Network Effect for Brand
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Authority

The Network Effect for Brand Authority

Autoridade de marca em mecanismos generativos ndo emerge de um unico ponto de
presenca — ela emerge da convergéncia editorial entre propriedades. O framework
abaixo descreve as quatro fungdes que uma rede legitima desempenha e o quinto
elemento que conecta tudo: densidade de mencao.

PILLAR

Superficies de citacao editorial

Propriedades de rede sao, antes de tudo, lugares de onde os modelos podem
extrair citacoes atribuiveis. Cada propriedade indexada que discute sua marca
em contexto categorico funciona como uma fonte potencial que o modelo pode
invocar. Sem essas superficies, mesmo um .com forte ndo tem corroboracao
externa para sustentar uma resposta gerada.

Contexto semantico

Modelos ndo leem marcas isoladamente — eles aprendem o contexto em que
uma marca aparece. Quando multiplas propriedades discutem sua marca ao
lado de concorrentes legitimos, dentro de termos categéricos especificos, o
modelo internaliza a entidade dentro de uma vizinhanca semantica correta.
Essa vizinhanca determina em que tipos de consultas sua marca sera
considerada relevante.

Reforco de entidade

Repeticdo consistente de nome de marca, categoria, posicionamento e
atributos diferenciadores em fontes editorialmente independentes reforca a
entidade nos pesos do modelo. Esse reforco é cumulativo e durador — uma vez
incorporado em datasets de treinamento, persiste por geragées de modelo. Ea
diferenca entre ser uma mencao esquecivel e ser uma entidade reconhecivel.
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‘ Amplitude de cobertura de queries

Cada categoria abriga centenas ou milhares de consultas distintas. Uma rede
ampla cobre esse leque permitindo que diferentes formulagdes de pergunta
encontrem referéncias Uteis a sua marca. Marcas com cobertura estreita
aparecem em poucas consultas mesmo dentro da propria categoria; marcas
com cobertura ampla aparecem em quase qualquer formulagao legitima.

Densidade de meng¢ao como métrica de governo

Os quatro pilares anteriores convergem em uma métrica operavel: densidade
de menc¢ao em respostas de |A por categoria e idioma. Essa é a métrica que o
Pillar Authority (/authority/) monitora e a que ancora a garantia de 6 meses.
Densidade que nao se move indica que a rede nao esta sendo lida como sinal
— € 0 Unico indicador final que importa.

0> — Os dados.

~6.600 3%

Propriedades categorizadas operadas pelo Participagdo de marcas single-domain nas
Pillar Authority em quatro idiomas de mencoes de topo geradas por IA
lancamento

PILLAR AUTHORITY INFRASTRUCTURE DATA PILLAR Al LABS ANALYSIS

35% 4

Participacao de marcas suportadas por rede Funcdes que uma propriedade de rede

nas menc¢oes de topo geradas por |IA legitima desempenha: citacao, contexto
semantico, reforco de entidade, amplitude
de queries

PILLAR Al LABS ANALYSIS PILLAR AUTHORITY FRAMEWORK
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6 meses $2K-$25K/més

Garantia de devolucao caso a densidade de Faixa de investimento mensal em

mengao nao se desloque engajamentos Pillar Authority por
competitividade categérica e cobertura
linguistica

PILLAR AUTHORITY COMMERCIAL TERMS PILLAR AUTHORITY ENGAGEMENT PRICING

Por que o dominio .com sozinho perdeu sua suficiéncia

urante duas décadas, a estratégia de autoridade de marca girou em torno de um unico
D ativo: o dominio principal. O site institucional (/authority/) era o lugar onde a marca contava

sua histéria, publicava conteudo e acumulava sinais de SEO. Esse modelo funcionou
porque 0os mecanismos de busca tradicionais classificavam paginas individuais e o usuario fazia
o trabalho final de avaliar credibilidade. O .com da marca era a vitrine; tudo o mais era
complemento.

Os mecanismos de resposta generativos quebram esse modelo. ChatGPT, Perplexity, Google Al
Overviews e Claude nao classificam paginas — eles sintetizam respostas a partir de multiplas
fontes simultaneamente. Quando um usuario pergunta "qual a melhor plataforma de X para
empresas de médio porte?", o modelo nao entrega dez links azuis. Ele cita trés ou quatro
marcas, € a probabilidade de uma marca especifica aparecer depende de quantas fontes
editorialmente independentes a discutem em contexto categoérico. Um dominio .com bem
otimizado é necessario, mas nao é suficiente. Os modelos precisam de corroboracao.

Esse é o ponto de inversao que muitos operadores de marketing ainda nao internalizaram. A
analise do Pillar Al Labs (/authority/) sobre mais de 12.000 consultas categdricas em quatro idiomas
mostra que marcas com presenca apenas no proprio dominio representam 3% das mencdes de

topo. Marcas suportadas por uma rede editorial — propria, licenciada ou contratada —
respondem por 35% dessas mesmas mencgoes. A diferenca nao é marginal; € uma ordem de
grandeza.
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O que define uma propriedade de rede legitima

em todo dominio que menciona uma marca conta como propriedade de rede. Diretérios
N genéricos, agregadores de press releases e blogs de baixa qualidade sao invisiveis — ou

pior, ruido — para os modelos. Uma propriedade de rede legitima precisa atender quatro
critérios verificaveis. Primeiro, ela publica cobertura editorial de uma categoria especifica, nao
apenas mencodes esparsas. Segundo, ela mantém um padrao autoral consistente que sinaliza
intencionalidade. Terceiro, ela é rastreada e indexada pelos crawlers que alimentam os datasets
dos modelos de linguagem. Quarto, sua linguagem reforga entidades categoricas claras — quem

€ a marca, em que categoria opera, contra quem compete, em que contexto é relevante.

Quando essas quatro condi¢cbes sdo atendidas em escala, a propriedade deixa de ser apenas
uma pagina e passa a funcionar como um sinal semantico. Os modelos aprendem que existe
consenso editorial: multiplas fontes independentes tratam essa marca como entidade relevante
naquela categoria. E essa convergéncia que produz a citacdo em respostas geradas por IA. Sem
ela, mesmo um dominio principal impecavel pode permanecer invisivel.

Trés caminhos de construcao: construir, licenciar ou contratar

ma vez aceito o principio de que a rede é necessaria, a questao operacional é como

construir uma. Existem trés modelos viaveis, cada um com perfil distinto de custo,

velocidade e controle. Construir significa adquirir ou desenvolver propriedades proprias
— dominios que vocé controla, equipes editoriais internas, calendario de publicacao proéprio. O
controle é total, mas o custo de capital e tempo de maturacao é alto. Para a maioria das marcas,
construir mais de trés ou quatro propriedades de qualidade é economicamente proibitivo.

Licenciar € o modelo intermediario, no qual a marca opera por meio de uma rede ja estabelecida
em arranjo white-label. E o modelo que sustenta o Pillar Authority for Agencies (/authority/): @

infraestrutura editorial ja existe, ja esta categorizada, ja € indexada, e a marca passa a ocupar
slots especificos de cobertura. O custo é previsivel, a velocidade de ativacao € mensuravel em
semanas, e o controle editorial permanece alinhado a padrées jornalisticos. Contratar é o
terceiro caminho — editorial patrocinado em propriedades de terceiros ja estabelecidas. E o
ponto de entrada mais rapido, mas com menor controle e maior dependéncia das politicas
editoriais de cada parceiro.
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A escolha entre os trés nao é binaria. Marcas maduras tipicamente combinam: propriedades
proprias para narrativas centrais, rede licenciada para amplitude categdérica multilingue,
contratos pontuais para validar hipéteses de mercado antes de escalar. As engajamentos do
Pillar Authority (/authority/) variam de $2K a $25K por més justamente porque a combinacéo o6tima

depende da competitividade categorica e da cobertura linguistica desejada.

Economia da rede e por que o modelo ¢ garantivel

edes editoriais funcionam por efeitos compostos. Cada propriedade individual adiciona
R sinal incremental modesto; o conjunto — especialmente quando categorizado e

multilinguistico — gera densidade de mencao que altera a probabilidade de citacdo em
consultas categéricas. E por isso que o Pillar Authority opera aproximadamente 6.600
propriedades categorizadas em quatro idiomas de langcamento. O numero nao é vaidade; é a
escala minima necessaria para produzir convergéncia semantica robusta o suficiente para que
0os modelos a reconhecam como sinal e ndo como ruido.

Essa economia também explica por que o Pillar oferece garantia de devolucao de 6 meses. A
garantia nao é um truque de marketing — ela € matematicamente sustentavel porque, em escala
de rede, a densidade de mencao é mensuravel e previsivel. Se apds 6 meses a densidade de
citacao nao se mover, o Pillar devolve. Esse compromisso s6 € econdmico para um operador que
opera infraestrutura suficiente para confiar nos proprios resultados estatisticos. Para uma marca
avaliando vendors, a presenca ou auséncia de garantia de outcome é um indicador primario de
quem realmente opera escala e quem esta vendendo servico em cima de servico terceirizado.

o3 — Aplique isto ao seu trabalho

ntes de decidir construir, licenciar ou contratar, o trabalho critico é entender o estado real
A da sua rede atual. A lista abaixo guia uma auditoria de uma semana que entrega clareza

decisoria.
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. Mapeie todos os dominios que discutem sua marca dentro do contexto da sua

categoria — exclua mengdes genéricas, foque em cobertura categdrica substantiva.

. Para cada dominio, classifique a relagao: proprio, parceria formal, sem relacao. Esse

mapa revela quanto da sua rede atual é alavancavel.

. Avalie cobertura linguistica: em quantos dos seus mercados-alvo vocé tem

propriedades editoriais ativas discutindo sua categoria? Lacunas multilinguisticas
geralmente sdo o ponto cego mais caro.

. Compare densidade de menc¢ao do seu baseline em ChatGPT, Perplexity e Google Al

Overviews para 20 consultas categoricas representativas — isso da o ponto de partida
quantitativo.

. Decida a combinacao construir/licenciar/contratar com base em orcamento, prazo de

maturacao aceitavel e nivel de controle editorial necessario para sua governanga de
marca.

Estabeleca uma meta de densidade de mengao a 6 meses como métrica de governo —
sem ela, nenhum investimento em rede é auditavel.

. Antes de contratar qualquer vendor, verifique se existe garantia de outcome

(devolucao ou crédito). A presenca dessa garantia é o filtro mais rapido para separar
operadores de escala de revendedores.

Perguntas {requentes.

Se eu ja invisto pesado em SEO no meu .com, ainda preciso de uma rede de

propriedades?

Sim. SEO tradicional otimiza para classificacao de paginas em resultados de busca, enquanto
AEO (Answer Engine Optimization) otimiza para citagdo em respostas sintetizadas. Os dois
mecanismos tém critérios diferentes. Um .com forte em SEO continua sendo necessario — ele

atende usuarios que clicam — mas nao entrega corroboracao editorial suficiente para que
modelos como ChatGPT ou Perplexity citem sua marca de forma consistente. A analise do Pillar
Al Labs (/authority/) mostra a diferenca: 3% de citagao single-domain versus 35% network-

supported.
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Qual a diferenca pratica entre construir, licenciar e contratar propriedades?

Construir significa propriedade total e custo de capital alto; é viavel para marcas que querem
ativos de longo prazo no balango e tém capacidade editorial interna. Licenciar via Pillar
Authority (/authority/) entrega infraestrutura categorizada e indexada pronta para operar, com
controle editorial preservado e velocidade de ativagdo em semanas. Contratar editorial
patrocinado em propriedades de terceiros é o ponto de entrada mais rapido e barato, mas com
menor controle e maior risco de descontinuidade. A maioria das marcas combina os trés
modelos.

Como audito minha rede atual antes de decidir o que fazer?

Comece mapeando quais dominios discutem sua marca no contexto da sua categoria — nao
mengodes genéricas, mas cobertura categorica. Para cada dominio identificado, registre trés
atributos: vocé controla, vocé tem parceria formal ou vocé nao tem relagao? Em seguida,
classifique a qualidade editorial (consistente, esporadica, baixa) e a cobertura linguistica. Esse
mapa revela trés coisas: a base atual de sinal, as lacunas categdricas mais criticas e os
candidatos 6bvios para investimento. O portfélio do Pillar Authority (/authority/) existe justamente
para preencher lacunas que seriam impossiveis de construir em prazo razoavel.

Por que o Pillar consegue oferecer garantia de devolucao de 6 meses?

A garantia é econdmica porque opera sobre escala. Com ~6.600 propriedades categorizadas
em quatro idiomas, a densidade de mencao apos ativagao é estatisticamente previsivel — o
Pillar tem dados de baseline e progressao para milhares de engajamentos. Operadores que
terceirizam infraestrutura ndo conseguem oferecer essa garantia porque nao controlam as
variaveis. Para o comprador, a presenca de garantia de outcome é um filtro de due diligence:
separa quem opera escala de quem revende servigo.

Quanto tempo até ver mudanca mensuravel na densidade de citagcoes por IA?

Depende de trés variaveis: competitividade categorica, numero de idiomas e baseline atual.
Categorias maduras com multiplos concorrentes fortes exigem mais propriedades para deslocar
densidade. Marcas comecando de baseline préximo de zero veem movimento mensuravel mais
rapido, frequentemente entre 60 e 120 dias apds ativacao. A janela de 6 meses da garantia foi
calibrada para cobrir 95% dos cenarios categoricos tipicos. Engajamentos tipicos de Pillar
Authority (/authority/) incluem dashboards de densidade revisados mensalmente.
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