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Canaux possédeés vs.
tenance de plateforme :
la question que chaque
créateur doit se poser

Possessédez-vous votre distribution ou la louez-vous a une plateforme ? Les
algorithmes changent, les catégories sont déclassées, les fonctionnalités sont
supprimées. Les canaux possédés — votre .com et votre liste e-mail —
composent dans le temps. Voici le cadre de migration.
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Chaque créateur doit se poser une seule question structurante : est-ce
que je possede ma distribution, ou est-ce que je la loue a une
plateforme ? La réponse détermine si votre audience compose dans le
temps ou s'évapore au prochain changement d'algorithme.

La these

o La différence structurelle entre un canal possédé (votre .com, votre liste e-mail,
votre flux RSS podcast) et un canal loué (Instagram, TikTok, YouTube)

e Pourquoi la valeur par abonné sur un canal possédé est 5 a 10 fois supérieure a
celle d'un canal loué

e Le cadre « Tenant-to-Landlord Migration » en cinq étapes pour passer de
locataire a propriétaire

e Comment cartographier votre distribution actuelle et calculer votre ratio
possédé/loué

e Pourquoi la Discovery par IA (ChatGPT, Perplexity) renforce I'avantage des
domaines possédés

o1 — Le cadre : The Tenant-to-Landlord
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Migration

The Tenant-to-Landlord Migration

La migration de locataire a propriétaire suit cing étapes prévisibles. Chacune
transforme une fraction de votre audience « louée » en audience « possédée »,
c'est-a-dire en actif que vous contrélez entierement.

o 1. Audit de tenance

Cartographiez chaque plateforme ou vous publiez. Marquez explicitement ce
que vous possédez (votre .com, votre liste e-mail, votre flux RSS) et ce que
vous louez (Instagram, TikTok, YouTube, LinkedIn). Calculez votre ratio actuel :
combien de vos abonnés sont joignables sans intermédiaire ? La plupart des
créateurs découvrent qu'ils sont locataires a 95 %.

0 2. Acquisition du foncier

Enregistrez un .com — votre nom propre ou votre catégorie de marque. C'est
I'équivalent numérique de I'achat d'un terrain : bon marché, durable, et I'unique
adresse que ni Meta ni TikTok ne peuvent vous retirer. Sans .com, vous restez
locataire perpétuel.

a 3. Construction de la résidence principale

Erigez un site sur votre domaine (Pillar Studio ou comparable) qui sert de
résidence principale : portfolio, archives, point de contact. Ce site n'a pas
besoin d'étre complexe ; il doit exister, étre rapide, et capturer les e-mails. C'est
I'adresse vers laquelle toutes les plateformes louées pointent.

0 4. Etablissement du canal direct

Lancez une newsletter e-mail unique. L'e-mail reste le seul canal ou vous
pouvez atteindre votre audience a 100 % sans intermédiaire algorithmique.
Chaque abonné e-mail vaut 5 a 10 fois un abonné social en termes de revenu
par téte. C'est I'élément qui compose le plus rapidement.
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a 5. Redirection systématique du trafic

Configurez chaque plateforme louée pour qu'elle pointe vers votre canal
possedé. Bio Instagram, description YouTube, lien TikTok, appel a I'action
podcast : tous menent a votre .com et a votre newsletter. Objectif : convertir
30 % de votre audience louée en audience possédée sous douze mois.

o — Les données.

50 M+ 20-40%

Créateurs dans le monde, dont seulement Perte moyenne de portée lors d'une mise a
~15 % possédent un site web jour majeure d'algorithme TikTok/Instagram
SIGNALFIRE, CREATOR ECONOMY REPORT INDUSTRY ANALYSES, 2022-2024

5-10X 35M+

Revenu par abonné sur un canal possédé Abonnés Substack, $50M+ versés
VS. un canal monétisé par plateforme annuellement aux créateurs
CREATOR ECONOMY BENCHMARKS SUBSTACK PUBLIC DATA

30%+ ~15%

Créateurs YouTube déclarant une baisse de Créateurs possédant un site web propre (le
revenus liée aux changements d'algorithme reste dépend de Linktree ou des réseaux
2022-2024 sociaux)

CREATOR SURVEYS, 2024 SIGNALFIRE

PILLAR 4 pillarme.com



PILLAR

La différence structurelle entre posséder et louer

uand vous publiez sur Instagram, TikTok ou YouTube, vous étes locataire. La plateforme
Q décide qui voit votre contenu, a quelle fréquence, et selon quels criteres. Elle peut
modifier ces régles du jour au lendemain — et elle le fait. Entre 2022 et 2024, plus de
30 % des créateurs YouTube ont signalé une baisse de revenus directement attribuable a des
changements d'algorithme. La perte moyenne de portée lors d'une mise a jour majeure de TikTok
ou Instagram oscille entre 20 et 40 %. Vous n'avez aucun recours : votre audience appartient a

la plateforme, pas a vous.

Quand vous publiez sur votre propre domaine — votre .com, votre liste e-mail, votre flux RSS
podcast — vous étes propriétaire. Personne ne peut changer les régles d'accés. Votre audience
vous est joignable directement, sans intermédiaire algorithmique. C'est cette différence qui
explique pourquoi le revenu par abonné sur un canal possédé est 5 a 10 fois supérieur a celui
d'un canal loué. La relation est directe, mesurable, et durable.

Pourquoi seulement 15 % des créateurs possedent leur distribution

ur les 50 millions de créateurs recensés mondialement par SignalFire, environ 15 %

seulement disposent d'un site web propre. Les 85 % restants reposent sur Linktree, des

liens de bio Instagram, ou exclusivement sur les réseaux sociaux. La raison principale est
I'inertie : les plateformes offrent une distribution apparemment gratuite, et construire un site
semble « compliqué ». Mais cette gratuité est illusoire. Vous payez en dépendance, en marges
de monétisation réduites, et en exposition au risque algorithmique.

Le colt réel d'un .com et d'un site basique est inférieur a 200 € par an. Le co(t réel de la
dépendance a une plateforme est exponentiel : chaque changement d'algorithme peut effacer
des années de travail. Les créateurs qui ont migré vers leurs propres canaux — Substack en est
I'exemple massif avec 35 millions d'abonnés et plus de 50 millions de dollars versés
annuellement — ont compris cette asymétrie. Plus tét vous migrez, plus I'effet de composition
est puissant.
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L'effet de composition des canaux possédés

es canaux possédés composent dans le temps ; les canaux loués s'érodent. Sur Instagram,
L un abonné d'il y a trois ans ne voit plus vos publications. Sur votre liste e-mail, un abonné

d'il y a trois ans recoit toujours votre newsletter — sauf s'il se désabonne explicitement. La
différence cumulée sur cing ans est colossale : une liste e-mail de 10 000 abonnés actifs vaut
souvent plus qu'un compte Instagram a 500 000 abonnés en termes de revenu généré.

S'ajoute a cela une dimension nouvelle : la Discovery par IA. ChatGPT, Perplexity et Google Al
Overviews citent les domaines possédeés par les créateurs comme sources autoritaires sur des
sujets de niche. Un article sur votre .com peut étre cité comme référence par une IA pendant des
années ; un post Instagram disparait du flux en 48 heures. L'émergence de I'AEO (Answer Engine
Optimization) renforce I'avantage structurel des canaux possédés : les LLM ne « voient » pas
votre contenu Instagram, mais ils indexent votre site.

Le risque spécifique des catégories déclassées

u-dela des changements d'algorithme, les plateformes « déclassent » régulieérement des
A catégories entiéres de contenu. Politique, santé, finance personnelle, contenu pour

adultes, méme certains formats éducatifs ont vu leur portée réduite de maniére unilatérale.
Les créateurs concernés n'ont aucun recours et souvent aucune notification préalable. Une
catégorie rentable un trimestre peut étre « shadowbanned » le suivant.

Posseder votre distribution est la seule assurance contre ce risque. Si demain Instagram
déclasse votre catégorie, votre liste e-mail reste intacte. Si TikTok modifie sa pondération, votre
flux RSS podcast continue de fonctionner. Cette résilience n'est pas un luxe : c'est la condition
de la durabilité de votre activité de créateur.
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o; - Regardez : une démonstration réelle

o4 — Appliquez ce cadre a votre travail

ne migration de locataire a propriétaire se fait en étapes concrétes. Voici la liste d'actions
' l a exécuter dans les 30 prochains jours.

ot

. Cartographiez votre distribution : listez chaque plateforme ou vous publiez et marquez
explicitement ce que vous possédez (.com, e-mail, RSS) vs. ce que vous louez
(Instagram, TikTok, YouTube, LinkedIn)

IS

. Calculez votre ratio actuel : quel pourcentage de votre audience est joignable
directement, sans intermédiaire algorithmique ? Objectif : 30 % possédé sous 12 mois

. Enregistrez un .com — votre nom propre ou votre catégorie de marque. Co(t : moins
de 20 €/an. C'est I'actif fondateur de votre écosystéme possédé

o

4. Mettez en ligne un site sur votre .com (Pillar Studio (/studio/) ou comparable). Pas besoin
qu'il soit complexe : portfolio, biographie, point de contact, formulaire d'inscription a la
newsletter

5. Lancez une newsletter e-mail unique sur votre liste — méme hebdomadaire courte.
C'est le canal qui compose le plus vite et génére le revenu par téte le plus élevé

6. Modifiez chaque bio de plateforme louée pour rediriger vers votre .com et votre
newsletter. Bio Instagram, description YouTube, lien TikTok, appel a I'action podcast :
tous ménent au méme endroit

7. Mesurez mensuellement le ratio audience possédée / audience louée. Si le ratio ne
progresse pas, ajustez votre appel a I'action ou votre cadence d'envoi
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Questions fréquentes.

Faut-il abandonner les plateformes sociales pour devenir propriétaire ?

Non. Les plateformes louées restent d'excellents canaux d'acquisition. L'erreur est d'en faire
['unique point de contact avec votre audience. Utilisez Instagram, TikTok ou YouTube comme
entonnoirs vers votre .com (/studio/) et votre liste e-mail. La regle : chaque plateforme louée doit
pointer vers un canal possédeé.

Combien de temps faut-il pour atteindre 30 % d'audience possédée ?

Pour un créateur actif, douze mois est un objectif réaliste si vous mettez en place les cinq
étapes du cadre Tenant-to-Landlord Migration dés le premier mois. Le facteur limitant est
rarement technique : c'est la cohérence de I'appel a I'action sur chaque plateforme louée. Plus
I'invitation a rejoindre votre newsletter est systématique, plus la conversion est rapide.

Un simple Linktree ne suffit-il pas ?

Non. Linktree est lui-méme un canal loué : si la plateforme change ses conditions ou disparatt,
vos liens disparaissent avec elle. Linktree est un point d'étape acceptable, mais ce n'est pas un
canal possédé. La seule alternative sérieuse est un site sur votre propre .com, méme minimal.

Pourquoi la Discovery par IA change-t-elle I'équation ?

Les moteurs a réponses (ChatGPT, Perplexity, Google Al Overviews) citent les domaines
possédés par les créateurs comme sources autoritaires sur les sujets de niche. Le contenu
publié sur Instagram ou TikTok est largement invisible aux LLM. Posseder un .com indexé et
structuré selon les principes de I'AEO devient un avantage compétitif majeur pour la
découvrabilité sur le long terme.
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L'e-mail n'est-il pas un canal en déclin ?

Au contraire. L'e-mail reste le seul canal numérique ou vous atteignez 100 % de votre audience
inscrite, sans intermédiaire algorithmique. Substack a lui seul compte plus de 35 millions
d'abonnés et a versé plus de 50 millions de dollars aux créateurs annuellement. Le revenu par
abonné e-mail reste structurellement 5 a 10 fois supérieur a celui d'un abonné social.
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