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pour le Sud global : une
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option

Plus de 190 millions de Latino-Américains et 96 % des Indonésiens
naccedent au web que par smartphone. Celte réalité redéfinit ce qu'est un

bon design produit : contraintes réseau, matériel bas de gamme, et fracture
grandissante dans l'acces aux outils IA.
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Le mobile-first n'est pas une option dans le Sud global, c'est la condition
d'existence méme d'un produilt numérique. La majorité des utilisateurs
en Indonésie, aux Philippines, en Amérique latine et dans une grande
partie de IAfrique n'ont jamais ouvert votre site sur autre chose qu'un
smartphone d'entrée de gamme connecté en 3G.

La these

e Pourquoi 96 % des Indonésiens et 76 % des Philippins sont mobile-only, et ce
que cela impose techniquement

e Comment construire un produit qui fonctionne réellement sur un appareil a 150 $
avec 2 Go de RAM et une connexion 3G instable

e Le framework The Mobile-Only Stack en cing couches : réseau, matériel,
économique, comportemental, 1A

e Pourquoi la plupart des outils IA (Runway, Sora, NotebookLM) échouent sur
mobile et ce que cela signifie pour les fondateurs du Sud global

e Un audit mobile-first concret a 360 pixels avec seuils chiffrés pour Core Web
Vitals et I'optimisation AEO
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o1 — Le framework : The Mobile-Only Stack

The Mobile-Only Stack

The Mobile-Only Stack est un modéle mental en quatre couches pour concevoir des
produits numériques qui fonctionnent réellement pour la majorité des utilisateurs du
Sud global. Chaque couche répond a une contrainte concréte du terrain : réseau,
matériel, économique, comportementale.

‘ Network Layer (la couche réseau)

Concevoir pour la 3G dans le pire des cas, la 4G inconstante dans le meilleur.
Cela signifie un budget de performance strict : First Contentful Paint inférieur a
1,8 seconde, payload initial inférieur a 200 Ko de JavaScript, images servies en
WebP avec lazy-loading natif. La latence importe plus que la bande passante :
chaque requéte HTTP économisée vaut mieux qu'un fichier compressé.

Q Hardware Layer (la couche matérielle)

Tester sur les appareils réellement utilisés par votre audience : Xiaomi, Realme,
Tecno, Infinix, et les iPhones de quatre a six ans qui peuplent encore Mexico ou
Manille. CPU throttling 4x dans Chrome DevTools est un minimum. Les
animations CSS doivent étre privilégiées sur JavaScript, et les composants
lourds (carrousels, vidéos auto-play) doivent étre justifiés par un ROI
mesurable.

6 Economic Layer (la couche économique)

Chaque mégaoctet colte de I'argent réel a I'utilisateur. Le coQt par gigaoctet en
Argentine est huit fois supérieur a celui des Etats-Unis. La conséquence : pas
de vidéos hero, pas de polices personnalisées lourdes (utilisez les system fonts
ou variable fonts), pas d'analytics multiples qui se superposent. La sobriété
technique devient un respect de la situation économique du lecteur.
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‘ Behavioral Layer (la couche comportementale)

L'utilisateur mobile-only navigue en une main, souvent en mouvement, parfois a
la lumiere directe du soleil tropical. Les zones tactiles doivent dépasser

44 pixels, les contrastes typographiques doivent résister au plein soleil, les
formulaires doivent étre divisés par deux. Les CTA principaux doivent étre
accessibles au pouce dans le tiers inférieur de I'écran, pas en haut a droite

comme sur desktop.

c Al Discovery Layer (la couche IA)

Les Al Overviews et les moteurs de réponse (Perplexity, ChatGPT Search)
favorisent les sites mobile-optimisés avec un schema structuré clair. Un site qui
échoue sur Core Web Vitals mobile sera statistiquement moins cité par les IA.
La discipline mobile-first devient ainsi un investissement direct dans la
découvrabilité AEO, au méme titre que la qualité rédactionnelle.

0> — Les données.

96 %+

des utilisateurs internet indonésiens sont
mobile-only

DATAREPORTAL, 2024

73 %

part du mobile dans I'e-commerce en
Ameérique latine

STATISTA, 2024
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190M+

Latino-Américains accédent au web
exclusivement via smartphone

STATISTA, 2024

76 %

des utilisateurs philippins sont mobile-only

DATAREPORTAL, 2024
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8x 150-250 $

codt du gigaoctet de données mobiles en prix moyen d'un smartphone en Amérique
Argentine vs Etats-Unis latine (vs 800 $+ aux US)
CABLE.CO.UK MOBILE DATA PRICING INDEX COUNTERPOINT RESEARCH, 2024

La fracture mobile-only : une réalité qui échappe aux concepteurs

occidentaux

a majorité des designers et fondateurs formés aux Etats-Unis ou en Europe travaillent sur
L des MacBook Pro 16 pouces, testent leurs interfaces sur des écrans 4K, et considéerent le

mobile comme un « cas secondaire ». Cette posture est devenue intenable dés lors qu'on
s'adresse aux marchés du Sud global. En Indonésie, plus de 96 % des utilisateurs d'internet
accédent au web exclusivement via leur smartphone (DataReportal). Aux Philippines, ce chiffre
atteint 76 %. En Amérique latine, plus de 190 millions de personnes n'ont jamais consulté un site
depuis un ordinateur de bureau. Le desktop n'est pas leur point de départ : c'est une réalité

étrangere.

Concevoir « mobile-first » dans ce contexte ne reléve pas d'une bonne pratique ergonomique.
C'est une condition d'existence commerciale. Si votre page d'accueil charge en 4,2 secondes
sur un Xiaomi Redmi 9A connecté en 3G a Jakarta ou a Lima, vous perdez ['utilisateur avant qu'il
n'ait vu votre proposition de valeur. Et contrairement a un utilisateur new-yorkais qui reviendra
peut-étre via Google plus tard, cet utilisateur ne reviendra pas : chaque mégaoctet consommeé
coUlte de I'argent réel sur un forfait prépayé.

Le cout réel de la bande passante : ce que les designers oublient

n gérant de petite entreprise a Buenos Aires paie environ huit fois plus cher par gigaoctet
U de données mobiles qu'un utilisateur américain équivalent. En Argentine, au Nigeria ou au

Bangladesh, la décision de cliquer sur un lien implique un calcul économique inconscient :
« ce site vaut-il la donnée qu'il va consommer ? ». Les designers qui ignorent cette réalité
expédient des pages d'accueil de 6 Mo chargées de vidéos hero, de scripts d'analyse multiples,
et de polices personnalisées qui s'effondrent sur les réseaux locaux.
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Le matériel aggrave le probleme. Le smartphone moyen en Amérique latine codte entre 150 et
250 dollars, contre 800 dollars et plus aux Etats-Unis. Ces appareils disposent souvent de 2 &

4 Go de RAM, de processeurs entrée de gamme, et de batteries soumises a rude épreuve par la
chaleur tropicale. Les animations JavaScript fluides sur votre iPhone 15 Pro deviennent des
saccades douloureuses sur un appareil a 180 dollars. La conséquence est simple : chaque kilo-
octet, chaque requéte, chaque rendu de paint compte. Construire pour le Sud global, c'est
construire avec une discipline d'ingénieur, pas avec un cahier des charges de directeur
artistique.

L'angle mort des outils IA : la fracture s'aggrave

ne nouvelle fracture émerge en 2025-2026 : la plupart des outils de création IA sont

fondamentalement hostiles au mobile. Runway, Sora, NotebookLM, et méme ChatGPT (en

mode vidéo ou recherche approfondie) dégradent significativement, ou échouent
complétement, sur smartphone. Pour un fondateur a Bogota ou a Nairobi qui veut utiliser I'lA
pour accélérer la création de contenu, I'accés n'est tout simplement pas le méme que pour son
homologue a San Francisco. Cette inégalité structurelle se traduit par un retard compétitif réel.

Dans le méme temps, les Al Overviews de Google et les réponses Perplexity favorisent de plus
en plus les sites optimisés mobile : Core Web Vitals solides, schema mobile, structure
sémantique claire. Un site qui échoue sur mobile échoue donc deux fois : aupres de I'utilisateur
humain, et auprés du moteur de réponse IA qui décidera s'il vaut la peine d'étre cité. La discipline
mobile-first devient ainsi une stratégie de Pillar Authority (/authority/) et de Discovery, pas

seulement une pratique UX. C'est le méme code qui sert |'utilisateur indonésien sur 3G et
I'algorithme de OpenAl qui décide quoi citer.

Repenser le formulaire, I'image, et le tap target

rois éléments modérent presque entierement I'expérience mobile réelle : les formulaires,
T les images, et les zones tactiles. La plupart des formulaires déployés sur les sites

occidentaux contiennent deux fois trop de champs. Réduire un formulaire d'inscription de
8 champs a 4 champs peut augmenter la conversion mobile de 40 a 60 %. Les zones tactiles
inférieures a 44 pixels (la recommandation Apple HIG) générent des erreurs de frappe
constantes sur les écrans 5,5 pouces a densité moyenne.
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Les images sont le poste de gaspillage le plus visible. Un PNG de 800 Ko importé depuis Figma
sans optimisation peut étre converti en WebP de 80 Ko sans perte visible. La lazy-1loading
native via Loading="1azy" est supportée sur tous les navigateurs mobiles modernes et ne
coClte rien a implémenter. Un site qui charge 12 images en deferred plutét qu'en eager réduit son
LCP de 2 a 3 secondes. Ce sont des gains massifs, accessibles a toute équipe technique.

o3 Regardez : une démonstration réelle

o, — Appliquer The Mobile-Only Stack a votre
produit

n audit mobile-first complet prend deux a trois heures et peut transformer la performance
' l de votre site. Voici la checklist tactique a suivre, étape par étape, avec des seuils chiffrés.
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1. Ouvrir votre page d'accueil dans Chrome DevTools, activer I'émulation d'appareil a
360 pixels de largeur (Galaxy S8 ou équivalent entrée de gamme). C'est la base de
référence du Sud global.

[

. Activer le throttling réseau « Slow 3G » et CPU throttling 4x dans I'onglet Performance.
Mesurer First Contentful Paint (cible : < 1,8 s), Largest Contentful Paint (cible : < 2,5 s),
Cumulative Layout Shift (cible : < 0,1).

. Auditer toutes les images du dossier : toute image > 100 Ko doit étre convertie en
WebP via Squoosh ou ImageOptim. Ajouter loading=""1azy" et decoding="async"
sur toutes les images hors viewport.

8

4. Réduire le nombre de champs de chaque formulaire de moitié. Si vous avez 8 champs,
descendre a 4. Mesurer les zones tactiles : chaque bouton et lien interactif doit faire au
minimum 44 x 44 pixels.

5. Auditer les polices : remplacer toute police personnalisée > 50 Ko par une system font
(San Francisco, Roboto, Inter) ou une variable font avec subsetting. Les polices
représentent souvent 30 a 40 % du payload initial.

6. Supprimer les scripts d'analyse redondants. Un seul outil suffit (Plausible, Fathom, ou
GA4 minimal). Chaque script supplémentaire ajoute 50-100 Ko et un risque de blocage
du main thread.

7. Tester le site sur un appareil physique entrée de gamme (un téléphone Android
< 200 dollars) au moins une fois par trimestre. C'est I'investissement le plus rentable
que toute équipe puisse faire.
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Questions fréquentes.

Pourquoi le mobile-first est-il différent dans le Sud global qu'en Europe ou aux
Etats-Unis ?

En Europe et aux Etats-Unis, le mobile-first est une optimisation : la plupart des utilisateurs ont
aussi acces a un desktop, a une connexion fibre, et a un smartphone haut de gamme. Dans le
Sud global, le mobile n'est pas une optimisation, c'est I'unique point d'accés. 96 % des
Indonésiens, 76 % des Philippins et plus de 190 millions de Latino-Américains n'ont jamais
ouvert votre site sur un écran 1440px. Concevoir d'abord pour ces utilisateurs n'est pas une
politesse : c'est la condition d'avoir une audience.

Mon site fonctionne sur iPhone 15 : pourquoi devrais-je tester sur des appareils
bas de gamme ?

L'iPhone 15 dispose de 6 Go de RAM et d'un processeur A17 Pro. Le smartphone moyen utilisé
au Mexique, en Indonésie ou au Nigéria colte entre 150 et 250 dollars et dispose de 2 a 4 Go de
RAM. Une animation fluide sur votre appareil peut étre une expérience de blocage sur le leur.
L'utilisation de Chrome DevTools en mode « Slow 3G » avec throttling CPU 4x est le test
minimum a effectuer avant chaque mise en ligne. Pour les équipes plus avancées, BrowserStack
ou un appareil physique d'entrée de gamme dans le bureau est un investissement a trois chiffres
qui change tout.

Comment concilier mobile-first et exigence visuelle d'une marque haut de

gamme ?

Le luxe numérique n'est pas synonyme de vidéos hero lourdes ni d'animations colteuses. C'est
la précision typographique, la cohérence chromatique, la fluidité perceptuelle. Une page rapide
a 800 Ko avec une typographie systéme bien hiérarchisée et un seul visuel WebP optimisé
produit une impression de qualité supérieure a une page de 4 Mo qui rame. Les marques de luxe
asiatiques I'ont compris depuis dix ans : regardez Muiji, Uniglo, ou les marques de skincare
coréennes. La sobriété technique est devenue un signal de raffinement.
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Quels outils IA fonctionnent réellement sur mobile pour les fondateurs du Sud
global ?

ChatGPT en mode texte fonctionne bien. Claude (anthropic) fonctionne via navigateur mobile.
Perplexity dispose d'une excellente application mobile. En revanche, Sora, Runway, NotebookLM
(en mode interactif complet), et la plupart des outils de génération vidéo sont peu utilisables sur
smartphone. Pour les fondateurs construisant depuis Lagos, Mexico ou Manille, I'arbitrage est
clair : privilégier les outils qui ont une parité mobile-desktop réelle, et ne pas baser son flux de
travail sur des outils qui supposent un déploiement desktop permanent.

Le mobile-first influence-t-il vraiment le référencement IA (AEO) ?

Oui, et de plus en plus. Les Al Overviews de Google priorisent les sites avec des Core Web Vitals
solides sur mobile. Perplexity et ChatGPT Search utilisent également la qualité de rendu mobile
comme signal de confiance. Un site qui échoue sur smartphone est statistiquement moins cité
par les moteurs de réponse IA. La discipline mobile-first est donc devenue un investissement
direct dans votre Pillar Authority (/authority/) et votre visibilité AEO, pas seulement une question

d'expérience utilisateur.
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