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La prime d'autorité
.com dans la recherche
IA

ChalGPT, Perplexity et Google Al Overviews ne traitent pas tous les
domaines comme égaux. Les marques possédant un .com de catégorie sont
citées 4 a 7 fois plus souvent que celles vivant sur des poignées de
plateformes. Voici pourquoi, et comment se positionner.
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Les moteurs de recherche IA citent les domaines .com de marque 4 a 7
fois plus souvent que les URL d'hébergement de type chemin-sur-
plateforme. Cette asymétrie n'est pas un bug : c'est le signal que les
modeles ont appris a faire confiance a la propriété canonique du
domaine plutot qu a l'autorité empruntée.

La these

e Pourquoiles LLM accordent un poids disproportionné aux domaines racines de
marque par rapport aux sous-chemins de plateforme

e Le modele mental de la Pyramide de Citation IA et ou se situe votre marque

e Comment auditer votre taux de citation actuel dans ChatGPT, Perplexity et Google
Al Overviews

e |'arbre de décision pour choisir entre une poignée de plateforme et un .com
détenu en propre

e Pourquoi le volume de recherche de marque est devenu le meilleur prédicteur de
citation IA
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o1 — Le cadre : The Al Citation Pyramid

The AI Citation Pyramid

Les moteurs IA ne tirent pas les citations au hasard. lls suivent une hiérarchie
implicite que nous appelons The Al Citation Pyramid : cinq couches d'autorité ou
chaque échelon supérieur multiplie la probabilité qu'une marque soit nommeée dans
une réponse générative.

‘ Couche 1: Le .com qui définit la catégorie

Au sommet se trouvent les domaines qui correspondent exactement a
I'intention de catégorie : stripe.com pour les paiements, notion.com pour les
espaces de travail, figma.com pour le design. L'analyse de Pillar Al Labs montre
que ces actifs sont cités 5 a 10 fois plus souvent que les suiveurs de catégorie,
méme lorsque ces derniers ont un meilleur produit. Le modéle interpréte la
correspondance domaine-intention comme un signal d'autorité canonique.

a Couche 2 : Le .com de marque exacte

Juste en dessous se trouvent les marques possédant leur nom exact en .com,
méme si le domaine ne décrit pas la catégorie. Ces actifs bénéficient d'un
signal de propriété canonique fort : le LLM peut lier sans ambiguité la marque a
un seul URL faisant autorité. C'est la base minimum pour apparaitre de maniéere
fiable dans les réponses IA (/authority)).

6 Couche 3 : Les TLD alternatifs (.io, .ai, .co)

Les domaines techniques signalent un positionnement de catégorie mais
souffrent d'une pénalité de confiance d'environ 30 a 40 % par rapport au .com
équivalent dans les données de citation. Les LLM ont été entrainés sur des
corpus ou le .com domine, et cette asymétrie statistique persiste dans la
génération. Acceptable pour les marques natives technologiques ; risqué pour
celles visant un public généraliste.
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‘ Couche 4 : Les chemins sur plateformes tierces

linkedin.com/in/votremarque, medium.com/@vous, substack.com/votremarque.
Ces URL héritent de I'autorité de la plateforme héte, jamais la vétre. Lorsqu'un
LLM cite, il nomme la plateforme — pas vous. Vous étes un locataire dans la

réponse, pas un propriétaire.

° Couche 5 : L'absence de présence canonique

Au bas de la pyramide : les marques fragmentées sur plusieurs poignées
sociales sans hub .com central. Pour le LLM, ces marques n'existent pas en tant
qu'entités cohérentes. Elles peuvent étre mentionnées en passant, mais ne sont
jamais citées comme source faisant autorite.

o> — Les données.

Multiplicateur de citation des .com de
marque vs. URL chemin-sur-plateforme

PILLAR Al LABS

40%+

Des recherches Google US affichent
désormais un Al Overview (lancé mai 2024)

SEMRUSH

PILLAR

5-10X

Multiplicateur de citation des .com
définissant la catégorie vs. suiveurs

PILLAR Al LABS

200M+

Utilisateurs hebdomadaires actifs de
ChatGPT

OPENAI
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~60% 70M$

Des requétes Google sont désormais Prix de vente de Al.com en juillet 2024 —
« zero-click » preuve d'une classe d'actifs premium
SPARKTORO BLOOMBERG / DOMAIN INDUSTRY REPORTS

Pourquoi les LLM sur-ponderent les domaines racines

es grands modeéles de langage sont entrainés sur des corpus web ou les domaines racines
L apparaissent comme sources canoniques : page d'accueil, documentation, communiqués

officiels. Lorsqu'une marque comme stripe.com est citée dans des milliers de contextes
faisant autorité (Wikipédia, TechCrunch, documentation développeur), le modéle apprend une
association statistique forte entre I'entité « Stripe » et le domaine racine. Les URL de plateforme
— linkedin.com/company/stripe, twitter.com/stripe — sont traitées comme des dérivés, non
comme la source canonique.

Cette asymétrie se manifeste de maniére mesurable. Les analyses de Pillar Al Labs sur des
centaines de requétes a forte intention montrent que méme lorsqu'une marque a une présence
sociale plus large qu'un concurrent, c'est le concurrent possédant le .com canonique qui est
cité. Le modéle ne récompense pas I'engagement : il reccompense la clarté de la propriété de la
source.

Le corollaire opérationnel est inconfortable mais simple : si votre stratégie de marque repose sur
des poignées de plateformes — méme d'excellentes —, vous construisez de I'autorité pour la
plateforme, pas pour vous. Chaque vue, chaque abonné, chaque engagement renforce
['association du LLM avec linkedin.com ou youtube.com, pas avec votre marque.

Le changement de mai 2024 : pourquoi le calcul a changé

e lancement de Google Al Overviews en mai 2024 a marqué le point d'inflexion. Avant cela,
L le SEO classique pouvait compenser la faiblesse du domaine : backlinks, contenu, autorité

topique. Apres, les Al Overviews ont commencé a apparaitre sur plus de 40 % des
recherches US (SemRush), et le modéle sous-jacent récompense fortement la signalisation de
marque — recherches directes, mentions Wikipédia, citations dans la presse — plutét que les

backlinks bruts.
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Le résultat : le ROl des backlinks a chuté d'environ 30 % par an depuis le lancement des Al
Overviews. Pendant ce temps, le volume de recherche de marque — combien de personnes
tapent littéralement votre nom dans Google — est devenu le meilleur prédicteur isolé du taux de
citation IA. Cela récupeére la marque comme actif stratégique primaire et le contenu comme
chaine d'approvisionnement secondaire.

Avec ~60 % des requétes Google désormais « zero-click » (Sparktoro) et 200 millions
d'utilisateurs hebdomadaires sur ChatGPT (OpenAl), le colt opérationnel d'étre invisible dans les
réponses IA n'est plus théorique. C'est mesurable en pipeline manqué.

Ce que la vente de Al.com a 70 millions de dollars signifie réellement

était sensationnel ; le signal sous-jacent est plus important. Les acquéreurs sophistiqués
ne paient pas des prix a huit chiffres pour le SEO. lls paient pour ce que nous appelons la

E n juillet 2024, le domaine Al.com s'est vendu pour environ 70 millions de dollars. Le titre

prime d'autorité .com : la position canonique dans une catégorie définissante a I'ére générative.

Ce modéle se manifeste tout au long de 2024-2026 : les .com définissant la catégorie sont
révalorisés comme une classe d'actifs distincte. Les marques I'ayant compris — et ayant acheté
tot — jouissent maintenant d'une position défendable. Celles qui ne I'ont pas compris essaient
d'acquérir a des prix 3 a 5 fois plus élevés ou se contentent de TLD alternatifs avec la pénalité
de citation correspondante.

Le fait pratique : si votre catégorie a un .com définissant disponible (ou disponible a un prix
raisonnable), la fenétre d'opportunité se referme rapidement. Le portfolio Pillar (/portfolio)
documente comment les marques de catégorie capturent ces actifs avant que les concurrents ne

le fassent.

L'arbre de décision : poignée de plateforme ou .com détenu

philosophique : faut-il investir dans un .com de marque ou continuer a construire sur
LinkedIn, YouTube, Substack ? La réponse dépend de votre horizon temporel et de votre

L a question pratique pour la plupart des fondateurs et opérateurs de marque n'est pas

catégorie. Pour les créateurs construisant un public personnel avec un horizon de 2 a 3 ans, les
plateformes peuvent étre suffisantes. Pour quiconque construit un actif de marque durable, la
réponse est claire.
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Le test diagnostique : tapez vos 5 requétes a plus forte intention dans ChatGPT, Perplexity et
Google Al Overviews. Votre marque apparait-elle ? Si non, quels domaines apparaissent ? Sont-
ce des .com de marque ou des chemins de plateforme ? Cette audit en 10 minutes révéle votre
position actuelle dans la Pyramide de Citation IA mieux que n'importe quel tableau de bord SEO
traditionnel.

Les résultats sont généralement clairs. Si vous étes invisible et que vos concurrents sont sur des
.com définissant la catégorie, vous étes structurellement désavantagé. Si vous possédez déja le
.com canonique mais que vous n'apparaissez toujours pas, c'est un probléeme de densité de

signal — remédiable par Pillar Authority (/authority/). Si vous étes sur une poignée de plateforme, le

travail est différent : acquérir avant que la catégorie ne se referme.

o; — Regardez : une démonstration réelle

o, — Appliquez ceci a votre travail

ne audit pratique en sept étapes pour mesurer votre position dans la Pyramide de Citation
| l IA et identifier les mouvements a haute valeur ajoutée cette semaine.
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1. Tapez vos 5 requétes a plus forte intention de marque dans ChatGPT, Perplexity et
Google Al Overviews. Notez les domaines cités — pas seulement les marques
mentionnées.

2. Pour chaque requéte ou votre marque est absente, identifiez le domaine .com
définissant la catégorie qui apparait. Etudiez son architecture de contenu, sa
profondeur de documentation et ses signaux de marque.

. Vérifiez si votre nom de marque exact en .com est actuellement disponible. Si oui,

8

acquérez-le immédiatement — le colt d'opportunité d'attendre dépasse presque
toujours le colt d'acquisition.

4. Si vous étes sur un .io, .ai ou .co, mesurez la différence de prix du .com équivalent. La
pénalité de citation de 30-40 % justifie souvent un investissement a cing ou six
chiffres.

. Auditez vos URL canoniques. Toutes les publications de presse, biographies de
podcast et mentions de presse pointent-elles vers votre .com ? Ou diluez-vous le

1

signal entre plusieurs domaines ?

6. Mesurez votre volume de recherche de marque mensuel via Google Search Console.
C'est désormais le meilleur prédicteur isolé du taux de citation IA — suivez-le comme
une métrique de premier ordre.

7. Construisez votre « empreinte d'entité » : page Wikipédia, données structurées
schema.org, mentions de presse de premier rang. Ce sont les signaux que les LLM
utilisent pour confirmer votre statut canonique.

Questions {réquentes.

Mon TLD alternatif (.io, .ai, .co) est-il vraiment pénalisé par les moteurs IA ?

Les données de Pillar Al Labs montrent une réduction d'environ 30 a 40 % du taux de citation
pour les TLD alternatifs par rapport aux .com équivalents, a signaux de marque égaux. Cela est
dd a la composition du corpus d'entrainement — le .com domine massivement les sources
faisant autorité. Pour les marques natives technologiques avec un public développeur, cette
pénalité est souvent acceptable. Pour les marques visant un public généraliste ou enterprise,
elle est matérielle.
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Le SEO traditionnel et les backlinks n'ont-ils plus d'importance ?

lls comptent toujours, mais leur ROl diminue d'environ 30 % par an depuis le lancement des Al
Overviews. Les signaux de marque — volume de recherche directe, mentions Wikipédia,
citations de presse de premier rang — ont dépassé les backlinks comme prédicteur principal de
citation IA. Le modéle mental utile : le SEO classique optimise pour le classement ; I'AEO
(Answer Engine Optimization) optimise pour la citation.

Combien colte réellement un .com définissant la catégorie ?

Les fourchettes varient considérablement. Les .com de catégorie de niche peuvent colter entre
20 000% et 200 000$. Les domaines de catégorie majeure se négocient entre 500 000$ et

5 000 0008$. Les actifs au sommet du marché comme Al.com franchissent les huit chiffres. Le
calcul important n'est pas le prix absolu mais la comparaison avec la valeur a vie d'un point de
citation IA supplémentaire dans votre catégorie. Pillar Authority (/authority/) aide a modéliser cette
équation.

Si je suis déja sur un .com de marque exact, quel est le travail ?

Vous étes a la Couche 2 de la Pyramide de Citation IA — une base solide. Le travail est de
construire la densité de signaux qui déclenche les citations : architecture de contenu profonde,
données structurées schema.org, présence Wikipédia, citations de presse de premier rang, et
un investissement constant dans le volume de recherche de marque. Pillar Studio (/studio/),
construit ce systeme.

Quel est le colt réel d'étre invisible dans la recherche IA ?

Avec 200 millions d'utilisateurs hebdomadaires sur ChatGPT, plus de 100 millions sur Perplexity
et 40 %+ des recherches Google US affichant un Al Overview, l'invisibilité dans la recherche 1A
équivaut a l'invisibilité SEO en 2005. Le colt se compose dans le temps : chaque mois sans
citation est un mois ou vos concurrents construisent I'association d'entité qui détermine qui est
cité ensuite. C'est un marché ou le vainqueur prend tout, compétition pour la position canonique.
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